Der Laden der ehemaligen Emmentaler-Késerei in Béach.

Lily’s Volimilch und Wolkli-Kése.
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Branding - auch auf der Késerinde.

Die Heubutter im Kiichentuch-Papier.
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Seit Tanklastwagen die Milch direkt bei den Land-
wirten abholen und in grosse Industriebetriebe
karren, schliessen die kleinen Késereien der Lu-
zerner Landschaft - so auch die ehemalige Em-
mentaler-Kaserei in Bach bei Beromiinster. Nun
haben drei Landwirte und ein Kdsermeister die
einstige Molki wiederbelebt - als gleichberech-
tigte Partner der Aktiengesellschaft Molke 7. Auch
fir das Corporate Design gingen die vier einen
uniiblichen Weg: Denn ebenso standardisiert wie
der Emmi-Kase sind schweizweit das Butterpa-
pier und die Joghurtbecherli, Kleinmengen in ei-
genem Design sind kaum maglich.

Fiir die Neupositionierung kontaktierten sie
die Luzerner Werbeagentur Menu Drei. Simon
Kassewalder, Alexandra Nessler und Conny Willi
hatten fiir den umtriebigen Kasermeister Peter
Limacher bereits eine Verpackung fiir seine ei-
gene Fonduemischung entworfen. Nebst <Peter’s
Fondue> verkauft Molke 7 nun auch verschiede-
ne Hart-, Weich- und Frischkase, Milch, Molke,
Heubutter und hausgemachtes Joghurt. Es galt,
durch Verpackung, Drucksachen und Webauf-
tritt die Handarbeit zu transportieren, die in den
Lebensmitteln steckt. Doch als Erstes erdach-
ten die Gestalter gemeinsam mit dem Texter
Thomas Campolongo den Namen fiirs neue Ge-
schéft: «Die Kéaserei liegt auf einer Anhdhe, das
brachte uns auf das Bild der Wolke», sagt Simon
Kassewalder. Das Logo liessen sie von einem
Schriftenmaler entwerfen: «Damit die Handarbeit
auch da ersichtlich wird.» Das Butterpapier erin-
nert an ein Kiichentuch, und die farbigen Etiket-
ten der Joghurts springen im Kiihiregal ins Auge.
Da es sich um Kleinmengen handelt, werden die-
se bis auf Weiteres an einem Inkjetdrucker ge-
fertigt - was den Produkten eine zusatzliche und
charmante Patina des Handgemachten verleiht.

Wirken wollen die Molke-7-Macher unabhén-
gig vom preisbestimmenden Handel und den
Grossverteilern. Sie vermarkten ihre Produkte
selbst, verkaufen sie an die verbleibenden regio-
nalen Molkereildden oder am Luzerner Wochen-
markt. Die Zahl sieben haben sie sich zunutze
gemacht und sieben Grundsétze formuliert. Einer
sagt: Alle Milch fiir den Kase stammt von brau-
nen Kiihen. Lilia Glanzmann, Fotos: Bea Weinmann
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